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1) Une campagne unique
“Grand Public” et “Professionnels’.

En 1983 et 1984, les campagnes Telétel “'Grand
Public” et “Professionnels’ avaient pour but de confe-
rer une image et une notoriété spécifigues a Télétel.
Cette étape est acquise.

En 1985, il faut s'adapter & un tournant strate-
gique du développement de Télétel: I'enjeu que
constitue I'objectif fixé & 1,5 million de terminaux pla-
cés alafin de l'année.

Ces terminaux doivent étre des terminaux uti-
les, c'est-a-dire utilisés. La communication publici-
taire vise donc un double objectif:

- susciter un désir d'usage,
- créer un réflexe d'utilisation.

Le Minitel en vedette
Pour cela, le Minitel est mis enavant, car c’est
avec lui que I'usager a un contact direct, et son

SAnS ADRE $5€, MIPROTESS|0M, 1LY AVAIT PEY
D CHANKE 1€ RETROUVER CET ARTMNE.
POUR LEMIMITEL CE FUT U JEU D ENFAMT

Retrouver un correspondant ;
faites-le en Minirel.

POUR LE MINITEL LA BANGQUE
EST TOUIOLRS OUVERTE.

onsulter son conmpte

c.
faltos-le en Minitel,

image - largement popularisée par la presse - est
déja sympathigue.

Letraitement style “Bande Dessinée” renforce
encore ce sentiment de sympathie et de familiarité.

Par ailleurs, le tonincitatif - **Faites-le en Mini-
tel’ - etla multiplicité des themes traités permettent
une déclinaison de la méme campagne pour le
“grand public’ et les “‘professionnels”.

Un Numéro Vert
A la fin des annonces destinées au “'Grand
Public”’, un Numéro Vert, 16.05.10.20.10, renverra
sur des informations complémentaires, notamment
sur les colits de Télétel, diffusées par audiphone.

CHOISIR UN SPECTACLE:
FAITES-LE EN MINITEL

Ia simplicité du

PASSER UNE COMMANDE .
FAITES-LE EN MINITEL .

phone.

e la 3 i
Quelques exemples d'annonces destinees a la presse "Grand Public"...



2) Un prolongement régional.

Pour prolonger et relayer I'action de la publicité
nationale, les régions disposent d’annonces en ban-
deau pour la presse quotidienne.

Des annonces collectives

Un systéme d'annonces publicitaires conjoin-
tes va étre mis au point pour favoriser la communi-
cation des Fournisseurs sur leurs services.

Il consistera & proposer aux Fournisseurs
locaux et nationaux un espace a partager pour des
annonces informatives sur leurs services.

Les Télécommunications seront elles-méme
co-annonceurs avec des informations sur le Service
Annuaire Electronigue.

» ISERE

Entrapriss
Alliages Friuss. afram & Gremoble

Transfert des activités

Malico : son produit

Fo )
Le président Mosnier
I

Trots questions .
invoque la clémence

Gérald Krugell
isictent do la Chambre syndical
‘matériaus de construciion de

Consulter son compte:
faites-le en Minitel

Le Minitel sur grand écran
Un grand dessinanimé (1minute), en cours de
réalisation, permettra aux régions quile souhaitent
de soutenir le lancement de Télétel et de faire vivre
le Minitel, au cinéma.

Un grand jeu télématique

Unjeu télématique promotionnellance ala mi
1985, incitera I'usager a “‘circuler” & travers diffé-
rents services, nationaux et régionaux pour trouver
les réponses a des questions sur un théme défini:
rentrée des classes, fétes de find’année...

Cejeu-“Faites-le en Minitel” -permettra d'as-
socier la presse régionale, les Fournisseurs de ser-
vices et les Télécommunications.

e
FAITES-LE
" EN MlNITEL x




L'action commerciale sera encore soutenue
par une présence aux salons nationaux et régionaux
importants. lls constitueront autant d'occasions de
contacts avec les partenaires de Télétel, les usagers
et d'une importante diffusion de brochures.

3) Téletel service

Pour répondre aux besoins d'information des
relais d’opinion et de la presse, un nouveau disposi-
tif est mis en place.

C'est Télétel Service, structure permanente
d'informations pour les journalistes, accessible par
un Numeéro Vert.

4) Minitel 710: une
action spécifique.

Pour soutenir la commercialisation du Minitel
10, une campagne spécifigue sera dirigée vers tou-
tes les catégories de publics susceptibles d'étre inté-
ressées par ce terminal plus performant. Elle aura
pour théme: *Minitel 10: le Minitel des Manitous".



COMMUNIQUER DANS LENTREPRISE: |
FAITES-LE EN MINITEL "

La pulssance de informatique,

simplicité du téléphone.

ENREGISTRER LES COMMANDES CLIENTS, VERIFIER
LETAT DES STOCKS, PASSER LES COMMANDES
DE REASSORT.... LE MINITEL NAVAIT PAS ARRETE
DE LA JOURNEE.,

Acheter, vendre :
faites-le en Minitel.

... et "Professionnels"".

PREPARER SES VOYAGES: |
FAITES-LEEN MINITEL |

Lo puissonce de | " l- simplicité

"PROCEDURES ADMINISTRATIVES,. DISPOSITIONS
JURIDIGUES... CONTRAINTES TECHNIQUES...
AVANT LA SIGNATURE 01U CONTRAT, £ MINITEL
FPREMATT SES RENSEIGNEMEWTS .

Accéder & 'information :
faites-le en Minitel.

Lo puianen o Fintarrmasiaue, o simpliila d siliphans.
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